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Une suggestion
pour vos cadeaux

de Noel

L'album double disque

ORATORIO

POUR

NOTRE

TEMPS
Texte de Franqoise Caubel
Musique de Felix Lisieckl

L'album contient le livret

original et les traductions
allemande et anglaise

Solistes, choeur et orchestra
sous la direction de

Jean Daetwyler

avec

Anne Parus, Sylvia Lisiecki,
Patrick Membre, Michel Orphelin

Solistes :

istvan Nagy, violon solo de
rOrchestre de Chambre

de Lausanne

Brian Overton, hautbois solo
de rOrchestre de I'Lllster

Prise de son : Edouard Truan
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Adressez votre montant ̂  :

France:

Association Les Menestrels

de ran 2000, 14, rue des Ardennes,
62440 Harnes, CCP 3697-05 Lille.

Suisse:

Oratorio pour notre temps,
c/o Willy Brandt,

rue Montsalvens 12, 1630 Bulle,
CCP 17-6696 Fribourg.

1

avec le train
et une voiture

de location

pour les longs
parcours le train vous
offre rapidite,
securite et contort:
et vous pouvez
louer dans 200 gares
une voiture du service
SNCF TRAIN-AUTO

reservation gratuite pour toute la France
dans les gares,
bureaux de tourisme SNCF

et agences de voyages
ainsi que dans les centraux de location
"Train + auto" de:

PARIS tel. 292.02.92
BORDEAUX tel. 91.20.65 <£
MARSEILLE tel. 50.83.85 i
LYON tel. 37.14.23 ¥



- S 3 O I
=3 £ -o ° <o E c i j
•O g I- <£> '
w c m 5 f
>. O . c

£ -S •■= g'

o XJ W
" - 3 Q- <
» £«"

u. £3©^
ii. W §
•• © o,-i" '
fl) > -■'

Id^ E :E X P- 1= ;
i:; ^ CJ =>o  ̂ o
c CD 15
® li. Q- I ,.£ o ">
o.-X 0) ,
r i"i.'

^ « O N j
2  . ta

u" ®' ^ •
S  --sgj
Sg g
<  CO -

^ <0 O- ® ■
C -0) Jr «a> x: o t

..<> O E C
<0 ^ ffl — «•o 5 c <,
w ► Q.
c <2 - E ^
5 C W" 03 ^O ® - g 3
o 3 0_ CO t
CO ii -CD cCO •«)<£, CC

Caux : Conference de Nouvel An

•  . X 3 ■

"£

m""! 2-
§.i«S

•• to •• 5 ■
0) Q- 0) m :
o  o o
c uT C ^
ro ® «

U. £ £ -D £

w £ j5 flj
<0 o c fl)

-s-if
fl) •- JC <i>
~ 0) c i a
. C tt) w

a-o <i> ^ a
O)^fl> -K C C ^

Q) (0 <i> £;
= m -c E a>
J3 ® o ai o
a 3 ?»<D 2 c
St-'
"S-c " mgSSisS
c 2 > 1-
0) C CO '(I)
E ^ O Q.jS
, C <0 ■<!) CO
S 2 =6 •■5 25 E c -jt o ;
® 2 2 oBC E E CO -1

Comme chaque hiver, Caux
ouvrira ses portes au moment
de Noel et du Nouvel An. Line
conference s'y tiendra en
effet du 26 decembre 1977 au
4 janvler 1978. « Peu de gens
ont I'audace de penser a
I'avenir avec realisme, lit-on
dans le document annonpant
cette rencontre. Moins nom-
breux encore sent ceux qui
I'envisagent avec espolr.
Mais, sous le regard de Dieu,
chacun de nous peut etre I'ar-
tisan d'un monde different. »

Des delegations se sent
deja annoncees, notamment

d'Afrique australe. Par ail-
leurs, les Allemands qui
avaient presents en juillet
dernier la piece de theatre
L'Allemagne par example ont
rintention de se retrouver a
Caux et d'y redonner leur
spectacle.

Parmi les themes qui seront
abordes lors de ces journees,
on remarque entre autres :

— Identite et destines.
— Sources de la force in-

terleure.
— Vers une quaiite de vie

efflcace et contagieuse.

Initiative municipale

Lin agricuiteur normand,
maire de sa petite commune,
vient de prendre une initiative
qui fait honneur a notre men-
suel. Convaincu du rayonne-
ment que ceiui-ci exerce et
du role que doit jouer le
Rearmement moral dans les
affaires publiques, 11 a decidd

d'offrir un abonnement a la
Tribune de Caux a chacun
des douze membres de son
conseil municipal.

L'equipe de redaction sou-
haite a cette municipalite le
succes de toutes ses entre-
prises. Cet exemple sera-t-il
suivi par d'autres ?

a travers chamvs
Les Dies

Aujourd'hui, 11 octobre, ont
defile au-dessus de nos tetes
de grands passages d'oies ve-
nant du Nord-Est et se diri-
geant sans doute vers la basse
Seine. En suivant des yeux
leurs vols successifs, en forme
de V tres ouvert, nous songions
aux sinistres defiles des esca-
drilles de bombardement dans
le ciel nocturne des annees
40...

Photos : Odier, pp. 1, 5, 6,
7; L. Lasserre, 10; Mont-
mollin, 12; Marlow-Sygma,
13, 14.

Racisme

A qui voudrait nier i'bviden-
ce, ie sondage pubiii ie 11 oc
tobre par Le Quotidien de Paris
devoiie ies germes de racisme
qui existent en chacun de
nous.

Comma ii est faciie, aicrs
que tout va bien chez nous, de
critiquer i'attitude des Suisses,
cu ceile des Biancs aux Etats-
Unis et en Afrique du Sud! Si
Schwarzenbach avait ete fran-
gais, peut-etre que son initia
tive i'aurait empcrte. Un cer
tain refiexe de deiense est
sans doute explicable en pe-
ricde de chomage et d'insecu-
rite. Mais que nos dirigeants
envisagent une mesure aussi
discriminatcire et inhumaine
que celie d'empecher les tra-
vaiiieurs immigres de vivre
avec leurs families, vciia qui
est inacceptabie I Au moment
ou nos representants a Belgra
de affirment notre attachement
aux drcits de i'homme, nous
sommes en train d'enireindre
i'acte final d'Heisinki qui re-
ccnnait aux families ie drcit de
se reunir.

Ce qui est mcraiement faux
n'est jamais pciitiquement
juste.

Michel Koechlin.

Qu'est-ce qui oriente, sur
des milliers de kilometres, les
oies sauvages parties du
Grand Nord a la recherche de
leurs paturages d'hiver ? Quel
signal ies met en branle, si tot
en saison ? Un hiver precoce
sur leurs rivages de I'ete ? Ou
simplement ie grand beau
temps revenu chez nous, qui
facilite le voyage ?

Quelle autorite, acceptee par
tous, decide I'heure du grand
depart ? Quels chefs prennent
leur vol, suivis par ies autres ?
Queis piiotes se piacent d'eux-
memes en tete de chaque for
mation ? Quel coeur sensible

regie Taliure pour qu'aucun
oiseau ne reste a la traTne ?
Quelle conscience collective,
au service de I'espece, dirige
toute roperation ?

L'homme dit volontiers de
son voisin qu'il est un aigie
d'intelligence, qu'il est ruse
comme un renard, hargneux
comme un ours, ou bete
comme une oie (domestique).
Peut-etre n'avons-nous pas
assez d'inspiration, de sensi-
bilite, de discipline, de souci
du voisin... pour nous faire trai-
ter d'oie sauvage.

Ph. Schweisguth.



Elle nous envahit dans la rue, a la radio, au cinema, au cceur
de notre famille. Elle s'infiltre dans notre subconscient sans que
nous nous en apercevions. Elle se glisse dans nos rapports.
Utilisant les techniques de pointe de la psychologie, elle nous
presente le futile, le passager, le perissable comme indispen-
sables. Qui est cette sirene des temps modernes au charme de
laquelle peu de personnes savent resister ?

L'article qui suit a paru dans le mensuel edite en France par
le mouvement des Focolari, Nouvelle Cite, qui a bien voulu nous
autoriser a le reproduire.

OlfO

^ pour
m

« Non. Nous avons ete souvent sollicites,

et meme par de grands moyens de soutien.
Mais la boite a pour politique generale de
fermer sa grande gueule. Soil sur nos chif-

fres. Soit sur notre maniere de travailler. »

Voila ce que me repondit au telephone le
responsable publicitaire d'une importante en-
treprise fran^aise. De quoi me mettre I'eau
a la bouche pour savoir un peu mieux ce
qui se trame dans les sanctuaires de la pu-
blicite.

Envahissante, subie, decriee, paysage quo-
tidien de nos grandes villes, la publicite fait
partie de notre vie, que nous le voulions ou
non. Nos yeux, et par consequent notre in-
conscient qui travaille 24 heures sur 24, sont
imbibes d'affiches, de spots televises, de

courts-metrages cinematographiques vantant
mille et un produits, tous meiUeurs et plus
indispensables les uns que les autres. Nous
la connaissons done cette publicite. Nous la
critiquons meme souvent. Et pourtant...
Savons-nous pour autant comment et a quel
prix on nous la prepare? Qui sont ces pu-
blicitaires qui orientent nos desirs et nos
gouts ?

« Fer de lance de {'expansion »

« Fer de lance de I'expansion. » C'est par
cette expression que Ton definissait la publi
cite en mai 68. Les etudiants transformant

d'ailleurs volontiers le slogan en : « Fer de
lance de I'exploitation des masses. » En effet,
dans une economie de croissance fondee sur

la libre concurrence, la publicite s'impose
comme un mal necessaire et fort rentable.

L'hebdomadaire Les doigts d'or s'etait fixe
comme objectif de vente 300 000 exemplaires
au premier numero et 120 000 au dixieme.

Grace a une brillante campagne publicitaire
concentree sur 4 semaines, les resultats at-

teignirent 1 000 000 au premier numero et
300 000 au dixieme.

«La publicite apparait comme un fait
obligatoire, m'explique Dominique Bonnet,
chef de produit dans la societe des jus de
fruits Pampryl. Pour les produits de grande
consummation nous devons consacrer cer-

taines sommes a la promotion des ventes par
la publicite, sinon nous ne vendons rien. II

existe, du moins dans un pays comme le
notre, plusieurs marques pour chaque pro
duit. Une marque sans publicite sera aussi-
tot eliminee par ses concurrentes, meme si
elle delivre un produit de bonne qualite.
C'est le cas du chocolat en poudre Phoscao
pour lequel 11 n'y a plus eu de communi
cation publicitaire pendant une longue pe-
riode. II s'agit done de rappeler son exis
tence pour relancer la vente. Et ceci d'autant

plus que nous ne vendons pas seulement un
produit, mais aussi son image de marque,
liee a tous les schemas psychologiques et a
tous les acquis culturels des consommateurs.
Comme en ce moment la mode du naturel,

sans colorants, pour les sirops et les jus de
fruits.

Une atmosphere de reve

)> C'est pourquoi la publicite doit faire
passer ce que les gens attendent du produit.

Elle est dirigee vers les impulsions et les
penchants naturels de masse, etudies par

sondages prealables. Et cela jusqu'a obtenir
que I'image que les gens se font du produit
soit celle qui a ete pensee par le service de
marketing et I'agence publicitaire qui le
promeuvent. Dans certains cas, les boissons

Gini et Canada Dry par exemple, qui ne
representent aucune utihte evidente, on va

meme jusqu'a creer un univers artificiel:
« Gini, un gout venu d'ailleurs. » On de-

veloppe une atmosphere de reve et de

bizarre. Et c'est cela qui est vendu, bien
plus que le produit lui-meme. Si vous n'en
buvez pas, vous n'etes pas dans le vent.

C'est ainsi qu'un jeune, en bande, ne com-

mandera pas un jus de fruit, mais prendra

Titre et intertitres de la redaction



un Gini. Cependant cette derniere sorte de
publicite demeure tres fragile et ephemera
(3 ou 4 ans au maximum), car elJe repose
entierement sur I'entretien de I'univers arti-

ficiel qui fait la raison d'etre du produit.
Mais 9a marche tout de meme, car les con-
sommateurs, qua nous sommes tous, meme

s'ils critiquent beaucoup la publicite, atten
dant aussi beaucoup d'elle: elle nous sort
de la grisaille quotidienne. »

A la guerre comme a la guerre

Le langage des publicitaires ressemble
etrangement a celui des militaires: campa-

gne, strategic (c'est meme le nom d'une re
vue specialisee en publicite), cible, etc. Ima-
ginons done M. Jevand, PDG d'une grande
«boite», soucieux de lancer son nouveau

produit True, menace par la redoutable con
currence des marques Machin et Chouette. II
reunit son etat-major et choisit une agence

publicitaire qui va lui mettre sur pied sa
«campagne». Son produit True, il le salt
bien, n'est pas nettement meilleur que Ma
chin et Chouette. Pourtant la premiere chose
a faire c'est de trouver le true qui va distin-
guer sympathiquement True. Ce qu'ont fait
les jus de fruits Banga avec la formule « Y'a

pas de bulles » pour se demarquer par rap
port aux jus de fruits Oasis. Ou encore la
trouvaille des magasins Darty : « le contrat
de confiance ». Les concurrents serieux de

ces deux marques auraient pu dire la meme

chose sans doute, mais il fallait y penser en
premier. Desormais «Y'a pas de bulles»
c'est Banga, « le contrat de confiance » c'est

Darty.

Orienter les appetits

Aussitot fabriquee I'image de marque, il
faut preciser la cible. M. Jevand veut-il tou
cher les meres de families, les cadres moyens,
les jeunes en recherche d'evasion ou les en-

fants ? M. Jevand a un faible pour les en-
fants, qui sont les meilleurs amateurs de
son produit. Tres bien : il faudra done pre
senter True de faqon gale, drole et sympa-
thique, avec beaucoup de couleurs a I'appui.
Mais n'oublions pas que ce sont les meres de
ces cherubins qui font les achats. Elles veu-
lent pour eux des produits sains, naturels
et bon marche. II faudra done rester raison-

nable.

Et puis il s'agit d'un produit de grande
consummation. M. Jevand sait tres bien que
50 "/o de sa distribution va passer par les
quelque 3000 principaux points de vente

fran9ais que sont les grandes surfaces. C'est
done la qu'il faut frapper pour rentabiliser
I'operation. Et ce, juste avant la saison ou
son produit est generalement consomme, his-
toire d'orienter les appetits.
Le cri de guerre est trouve, la cible est

definie, il ne reste qu'a repertorier les trou
pes de choc et a preciser I'importance que
M. Jevand veut donner a chacune: embal-

lage et etiquette, affichage grand format,
abribus et film television. L'agence publici
taire a bien averti M. Jevand de I'importance
de I'etiquette: I'inscription de la marque
doit etre etudiee en function de sa lisibilite

lorsque le produit se deplace dans un petit
chariot de grand magasin, pousse par un
acheteur-type a une vitesse moyenne. C'est
qu'on travaille scientifiquement dans la pu
blicite ! «Meme si, m'avoue Dominique
Bonnet, la part de «pifometre» est tout
aussi importante. »
Pour les grandes affiches de 12 ou 16

metres carres, c'est la quahte de I'emplace-
ment qui compte, plus que le nombre. Tant
mieux, car 150 panneaux de 16 metres carre
places pendant un mois en banlieue pari-
sienne vont deja couter 40 000 E a M. Je

vand. Sans parler des 2200 faces en abribus
pour 8 jours : 200 000 F. Mais c'est surtout
la television qui va augmenter le budget:

50 000 a 100 000 le spot de 30 secondes aux
heures de grande ecoute ! Cependant, ras-
surons-nous pour M. Jevand, s'il le fait, c'est

que c'est rentable. Par ailleurs sur chaque
exemplaire de son produit qui sera vendu, le

consommateur paiera la part de publicite.
II est done preferable pour nous tous qu'il
en vende beaucoup. Et puis, il y a des ante
cedents : pour ses « produits libres », Carre-
four a mis le paquet (libre- aussi) avec un
budget publicitaire de 25 a 30 millions de
francs. Car la encore il s'agit bien de guerre :
le nerf de la publicite, c'est I'argent.

Que peut le consommateur ?

Face a des armees si puissantes, que peut
le pauvre jjetit consommateur? De I'avis
general des publicitaires que j'ai rencontres,
un produit de mauvaise qualite, quelle que
soit I'enormite de la publicite qui lui est
consacree, ne peut pas marcher. Selon eux

la publicite mensongere est vouee a I'echec,
a plus ou moins breve echeance selon qu'il
s'agit de legumes ou de machines a laver.
Sans compter que le produit en question
mettra de longues annees a se relever de son

image de marque devalorisee. De plus la
publicite connait de nombreux echecs: en
moyenne un lancement sur deux n'aboutit

pas. Et tout produit nouveau, s'il ne semble
pas d'une utilite evidente ou d'une quahte
nettement superieure a ses proches concur
rents, tombe tres rapidement. Ce fut le cas

des soft drinks (boissons douces) Mix and
Dry, Mister Pibb ou Gold Tea qui disparut
au bout d'un an.

Tout ceci rassure sur le bon sens utilitaire

Paysage quotidian de nos grandes vilies...



de la majorite des consommateurs. Particu-
lierement des enfants, me fait remarquer An-
nick Glorieu, dlrecteur de budget a la F.C.A.
(22= agence publicitaire franfaise): « Les en
fants sont tres sensibles a la publicite, sur-
tout ptar films. Les 5-10 ans memorisent tres
facilement les spots televises et les retien-
nent par coeur. Mais en meme temps ils
savent etablir la distance necessaire entre

le produit et sa publicite, regardant le film
publicitaire comme un divertissement au

meme titre qu'un dessin anime. Les 10-12
ans s'averent meme beaucoup plus critiques
que les adultes. A cet age-la, par exemple,
tous les enfants sont anticolorants. »

Mais il faut plus que cela pour contre-
balancer les exces de la publicite. II existe
bien sur le B.V.P. (Bureau de verification

A force de tomber, ils devraisnt crever le
plancher.

Le consommateur volt-ll la difference ?

de la publicite), sense faire la chasse aux
publicites mensongeres. Et qui le fait,
quand il y parvient. Club de professionnels
en publicite, desireux de garantir la mora-
lite et la credibilite du metier, le B.V.P. de-

meure cependant assez faible, ses moyens
de controle et son pouvoir de repression
etant limites. C'est pourquoi se sont develop-
pes depuis plusieurs annees des organismes
de defense des consommateurs. Telle VUnion

federate des consommateurs qui publie la re
vue Que choisir ? « La publicite mensongere
est plus developpee que ne voudraient le
laisser croire les publicitaires, m'explique
Regis Louvet, joumaliste a Que choisir ? En
1975 par exemple, nous avons denonce la

faussete de la campagne «Plan d'epargne
logement: 9 "/o net d'impot ». Ce 9 «/o etait
en effet un taux d'interet arrondi, pour que

le maximum de gens souscrivent. Mais une
simple etude, chiffres en mains, sur le mon-
tant reel des interets permettait de voir que
I'epargnant se trouvait dans I'impossibilite
mathematique d'atteindre ces 9fl/o. II etait
evidemment plus facile d'attirer I'attention
de I'epargnant par un chiffre rond, net d'im
pot, en s'appuyant sur le fait que le grand
public connait mal le mecanisme des inte
rets composes. Et la supercherie a dure plus
de quatre ans !

» Autres exces : la publicite pour le pas-
tis — alcool du 5= groupe — est interdite.
Ricard — dont le seul nom evoque cet al
cool — a cru pouvoir toumer la loi. II a
suffi d'un subterfuge; ajouter sur I'affiche
en caracteres a peine lisibles, ou en voix off
a peine audible a la television, la mention
« anisette liqueur », alcool du 4= groupe pour
lequel la publicite est permise.

» Face a ces abus, dont les publicitaires

eux-memes sont d'ailleurs bien conscients,

nous cherchons a promouvoir une publicite
qui soit davantage fondee sur une informa
tion reelle et qui n'ait pas comme seul critere
I'argent. J'admets volontiers que la publicite
est un intermediaire indispensable entre le
producteur et le consommateur. Mais la pu
blicite absolument necessaire est beaucoup
plus reduite que ce que nous subissons pour
le moment. Et sa remise en cause ne pent

passer que par le dialogue entre pouvoirs
publics, producteurs et consommateurs. Petit
a petit nous marquons des points ; au niveau
de I'etiquetage par exemple, plus informa-
tif que raccoleur, ou pour les contrats de
vente, plus honnetes. Certaines de nos cam-
pagnes ont eu de lourdes consequences:
comme celle du boycott des colorants qui a
nettement diminue leur utilisation. Meme si

les publicitaires ont bien renvoye la balle
en utilisant I'argument sans-colorant a leur
benefice. Mais malheureusement pour I'ins-
tant, les initiatives de lutte contre les exces
de la publicite ne viennent que des associa
tions de consommateurs. »

Un role social

Revaloriser I'image de marque de la publi
cite. C'est le souci de nombreux publicitaires,
peu satisfaits de voir leurs travaux accuses
de tous les peches de la creation. Marcel
Bleustein-Blanchet, fondateur de la plus im-

portante agence frangaise, Publicis Conseil,
et considere comme le patriarche de la pu
blicite en France, declarait dans une inter
view accordee a la revue Publi 10: « Nous

autres, les publicitaires, avons en gros pro-
mis au public le bonheur par le progres. Et
le public s'aper?oit que le progres, s'il est
indispensable, ne suffit pas a faire le bon
heur. (...) Cela signifie sans doute que la
societe de consommation et la publicite ont
besoin d'un immense supplement d'ame. »

Jean-Pierre Audour, jeune PDG d'Ecom
International (12= agence fran9aise), travaille
aussi dans ce sens-la. C'est lui qui a realise
la campagne de publicite benevole pour les
Medecins sans frontieres. Dans son vaste bu
reau a Neuilly-sur-Seine, il m'explique ses
motivations : « II est pour moi necessaire de
prouver que la publicite trop souvent de-
criee — parce que confondue avec ses exces
— peut, en dehors de sa function economi-
que et commerciale, jouer un role au plan
social. Dans un sens altruiste et humanitaire.

La meilleure fa9on d'exorciser I'image mal

heureusement et injustement negative de la
publicite, c'est de la situer momentanement
a un niveau autre que le commerce. Ainsi
revalorisera-t-on, indirectement, la publicite

commerciale, qui merite mieux que son ima
ge... En tant que publicitaire, c'est dans ce
but que j'ai entrepris la campagne pour
Medecins sans frontieres. En plus, evidem
ment du but humanitaire: faire reflechir

les gens sur la valeur exemplaire de I'action
de ces medecins. La campagne fut entiere-
ment benevole, avec I'aide benevole egale-

ment des supports et techniciens qui ont
foumi espaces et travail gratuits.

Un probleme d'efficaclte

» Pour moi la publicite est une technique
de communication. Et dans ce sens elle est

neutre en soi. On peut bien stir s'en servir
pour lutter contre I'alcoolisme ou pour ven-
dre des bombes, a la limite. Mais alors le

proces se situe bien en amont de la publicite.
On I'accuse aussi de lancer des produits de
luxe futiles. Ce fut le cas aux debuts du

dentifrice et des poudres a laver. Ces pro
duits font maintenant partie de I'hygiene
commune. Je ne nie pas les exces et meme

les scandales. Mais je veux les contrebalancer
par I'utilisation de la publicite a des fins
sociales. Les E.-U. pratiquent cela depuis
longtemps : I'Armee du salut ou son equi
valent constitue un des plus gros budgets
publicitaires en Amerique. Le raisonnement
est simple. Vous faites une quete qui vous
rapporte 500 000 francs. Vous calculez
qu'avec 500 000 francs de campagne publi
citaire, vous recolterez 1 500 000 francs. II
n'y a pas a hesiter. C'est un probleme d'effi
caclte. C'est ce que j'ai voulu faire com-
prendre aussi aux organismes altruistes avec



la campagne pour Medecins sans frontieres,
en commen9ant par une operation bene-
vole. »

« Nous jouons avec le feu »

Mais quelle que soit la noblesse de leurs
intentions, les publicitaires se sentent rare-
ment a I'aise dans ce qu'ils font. M. Duvi-
gnaud, directeur d'une petite agence,
m'avoue: «Tres p)eu de publicitaires ne
sont pas genes. Certes, c'est un metier de
contacts, sympathique et tres subjectif, de-
gage des preambules administratifs. Et
meme s'il existe une deontologie du metier,
comme en temoigne le B.V.P., nous jouons
avec le feu, sans nous preoccuper de cer-
taines contraintes sociales. Bien sur je pre-
fere les clients qui se preoccujwnt du con-
sommateur, en developpant les aspects d'in-
formation et de service. Mais la publicite use
tres vite son homme. Dans le metier beau-

coup partent a 40 ans. Par ailleurs depuis un
an et demi la publicite connait un recul en
France: sa chute pr&ede toujours de peu
la recession economique generale. C'est le
premier budget qu'on reduit, sauf pour la
marque leader de chaque produit, qui en
profite pour exterminer les autres. Et finale-
ment nous ne creons que des choses ephe-

meres, sans suite; nous fabriquons du vent.
Une publicite en efface une autre. D'ou le
pessimisme general de la profession. »

« J'ai souvent a justifier mon boulot, m'ex-
plique Annick Glorieu, chef de budget a
F.C.A. Vu que nous sommes consideres

comme des exploiteurs du peuple. Je m'en
sors avec une pirouette en disant: taut qu'a
faire, autant que ce soit des gens honnetes
qui le fassent! Ensuite je considere la pu
blicite comme une technique dont on ne
peut juger la valeur que par rapport a ses
fins. Je refuse toute demagogie, comme I'uti-
lisation des enfants pour des produits qui
n'ont rien a voir avec eux. Ou I'exhibition

du corps de la femme, qui degrade a la fois
le consommateur, le publicitaire et la mar-

I Le nouveau « mobilier
urbain » : revalorise-t-il

' I'image de marque
I  de la publicite ?

que. J'ai aussi en moi I'exigence que la pu
blicite affiche du beau : comme la campa
gne que nous avons faite pour la laine Wool-
mark. Ceci dit, il est vrai que la plupart des
publicitaires sont bien peu satisfaits du sys-
teme dans lequel nous vivons. Un signe:
parmi les creatifs, beaucoup votent a gauche.
La publicite n'est que le miroir de la societe.
Notre societe se sent mal, elle reagit vis-a-vis

de la publicite, mais comme une femme qui
a grossi, en face de son miroir. Elle en veut
a son miroir. »

« Etre Chretien la-dedans, ce n'est pas evi
dent, me confie Dominique Bonnet. J'essaie
de I'etre en ne mentant pas, en ne trichant
pas sur les avantages des produits que je
promeus, en creant un climat de verite. Et en
cherchant a mieux connaitre mes collegues.

A mes debuts dans le metier, j'ai eu la ten-
tation de m'enfuir. Maintenant, meme si les

doutes m'assaillent regulierement, je suis
sur qu'il faut des Chretiens dans ce metier,
comme ailleurs. »

Necessite commerciale, technique de com
munication au service du pire comme du
meilleur, la publicite poursuit sa carriere sur
nos murs et nos ecrans. Soumise aux varia

tions economiques, elle n'est cependant pas

pres de disparaitre. Souhaitons seulement
que les bonnes causes s'averent au moins
aussi rentables que les futilites et les super-
cheries. Henri-Louis Roche.

Platon disait deja : « Limite autant que pos
sible tes besoins si tu veux preserver ta liberte. »
Pourquoi toutes les religions prechent-elles la
pauvrete — la pauvrete volontaire, qui n'a rien
a voir avec la misbre ou la pauvrete subie —
sinon parce qu'elles savent qu'une vie simple
et un certain detachement vis-a-vis des biens

materiels sont des conditions indispensables k
la pleine realisation de notre condition
d'homme ? Voili une affirmation qui sera con-
testee par bien des penseurs modernes, mais
qui jusqu'a present s'est toujours verifiee dans
les faits.

Claude Aubert, agronome, «.Le Monde ».

II me semble que la raison de ce leurre (les
illusions que Ton se fait sur le respect des droits
de I'homme par le gouvernement sovietique.
NDLR) est la fragilite relative des criteres mo-
raux qui determinent actuellement I'echelle des
valeurs humaines. C'est une tactique pragmati-
que liee aux besoins immediats de la soci6te
qui dicte la politique exterieure et intfirieure de
I'Occident dans son ensemble, et non pas une
aspiration a une s6curit6 a long terme, sans
parler de I'aspect moral de la situation. (...)
En refusant de choisir entre le Bien et le

Mal au nom d'un pragmatisme liberal, la civi
lisation democratique est en train de creuser
sa tombe.

Vladimir Maximov, « Le Figaro ».

Notre conception de la croissance aveugle
et purement quantitative de la production et

de la consommation porte en elle une concep
tion de I'homme et de I'avenir. Elle repose sur
une conception de la nature reduite k n'etre
qu'un reservoir de matieres premitos et un
d6potoir pour nos dechets. Cette conception
met en p6ril la survie meme de notre espece.
Elle repose sur une conception de I'homme r6-
duit a n'etre qu'un producteur et un consom
mateur. Cette conception degrade I'homme, sa
liberte et son pouvoir de creation, en le livrant
i toutes les formes de manipulation et de con-
ditionnement. Elle repose sur une conception
de I'avenir reduit k n'etre qu'une extrapolation
techhologique i partir du present et du pass6.
Elle prefigure ainsi non seulement un monde
de la mort de Dieu, mais un monde de la mort
de I'homme.

Roger Garaudy, « Le Monde ».

Je n'ai pas oubli6 I'Evangile, ni ce cri de
saint Jean : « Mefiez-vous des idoles... » Or,
la race est une idole, la classe est une idole, le
parti en est une aussi, et I'Etat et la patrie
elle-meme peuvent le devenir.

Si, en tant que citoyens, les Chretiens doivent
se d6vouer a la chose publique, s'ils peuvent
legitimement servir les causes qui leur tiennent
a cceur, ce ne peut etre que dans la mesure ou
les idees qu'ils servent ne sont pas devenues
des idoles et oil elles demeurent dans les limites

que leur assigne leur conscience telairte par
I'enseignement de I'Evangile.

Jacques Chirac, « Le Figaro ».



grammaire
du progres

par Paul Campbell

Reproduit de « New World News»,
Londres. Dessins de Ronekeo

Chantharasy.

Une automobile est congue salon des normes pre
cises : en particulier, le moteur, pour tourner, a besoin
d'essence et d'huile. Evidemment, rien n'empeche
I'usager de mettre en doute les instructions du fabri-
cant et d'agir a sa guise, en introduisant par example
du sable et de I'eau a la place de I'essence et de
I'huile. II court un certain risque I
De meme, la nature a ete congue salon certaines

normes. Ainsi, le moindre ecart par rapport a I'inter-
actlon extremement delicate qui lie entre eux le monde
des insectes, celui des oiseaux et celui des plantes

risque de mettre en peril, au detriment de tous, le
rythme de la nature.
L'homme aussi, pour vivre, dolt se soumettre k cer

taines normes. De meme qua la loi de la gravitation
est inscrite au coeur de la matiere, de meme certains

principes et certaines lois determinant le fonctionne-
ment du monde biologique. Le respect de ces principes
et de ces lois conduit a la plenitude et a I'harmonie
de la vie. Leur non-respect rend le desastre inevitable.

Ne\wton nous a fait comprendre la notion de gravite.
De la meme fagon, la Bible, le Goran ainsi que d'autres
livres et de nombreux sages nous aidant a decouvrir
les principes de vie qui se trouvent inscrits en nous.

Aveugles, sourds, nous avons, grace au Christ, pris
conscience des realites de I'existence : « Ne fais pas
aux autres ce que tu ne voudrais pas qu'ils te fassent I
Dis la verite I Aime Dieu de tout ton coeur, de toute

ton ame et de toute ta pensee ! Aime ton prochain
comma toi-meme I » Le sermon sur la montagne est
riche d'enseignements sur la fagon dont I'univers
moral a ete congu. « Cherche tout d'abord le royaume
de Dieu et le reste — nourriture, vetement, amitie,
liberte — te sera donne par surcroit. » Les valeurs
absolues d'honnetete, de purete, d'oubli de sol et
d'amour ne sont qu'un resume de ces enseignements,
un ensemble tres pratique de jalons qui nous aidant
pour la gestion de nos vies.

De meme que chaque machine est livree avec une
notice d'utilisation, chaque etre vivant, en venant au
monde, se trouve equipe d'un mode d'emploi. En effet,
bien que les instructions qui lui sont necessaires se
trouvent disponibles dans de nombreux ecrits, il faut
a l'homme, qui doit faire face a toutes sortes de situa
tions dans sa vie privee et dans sa vie publique, des
points de reference beaucoup plus accesslbles et
maniables.

Or, ces points de reference sont livres avec tous
les modeles produits. La voix interleure les lui fournit.
Ainsi l'homme a acces a des donnees precises, com
pletes et appropriees a toutes les situations imagina-
bles de I'activite humaine.

De plus, nous sommes ainsi faits qu'il y a la bonne
fagon d'agir et, helas ! plusieurs autres possibilites qui,
elles, sont a exclure.

Des le moment ou nous avons pris conscience de
ces realites, nous avons un choix a faire ; ou bien nous

agissons en tenant compte de la realite, ou bien nous
la delalssons et agissons a notre guise. Quelles que
soient nos decisions, elles auront leurs consequences.
L'Inflation, les divisions, le racisme, la violence, etc. en

font partie. « Les nations qui ne veulent pas Te servir
periront. » Ces paroles ne sont pas une sentence arbl-
traire penalisant une mauvalse conduite. Elles sont la
consequence implacable du rejet des principes inscrits
dans la texture meme de I'univers.

Acceptons cet univers comme il est et nous avan-
cerons. Qui plus est, nous trouverons le voyage agrea-
ble. Mettons nos propres idees en lieu et place des
faits et le moteur chauffera, consommera trop, calera.
Le vehicule ira a la casse. Les grandes routes de
I'histoire sont parsemees d'epaves : celles des hom-
mes et des societes qui n'ont pas vu la realite en face.



Ces lois et ces principes, en effet, ne sent pas des
obstacles a notre liberte. Elles n'ont pas plus ete inven-
tees par les prophetes ou les predicateurs pour nous
entraver que la lol de la gravitation n'a ete inventee
par Newton pour nous empecher de nous envoler.
Newton a decille nos yeux en decouvrant la raison
pour laquelle les pommes tombaient au sol. Le Christ
a ete bien plus clair: il a enonce les lois du Royaume,
des lois qui vont tenement a rencontre de I'egocen-
trisme humain qu'elles ne sauraient etre appliquees
sans une aide exterieure. C'est pourquoi il a fait davan-
tage : il nous a enseigne la faqon de nous arracher k
cet egocentrisme en faisant jaillir une source de sa-
gesse a laquelle chacun peut s'abreuver. Comme a
rhomme qui suit son guide a travers la jungle et qui
s'inquiete de perdre son chemin, il a dit: « Je suis le
chemin.»

Lorsque menace la tyrannie, nous donnons la prio-
rite a la liberte et tout le monde applaudit. Mais, a nos
risques et perils, nous oublions que la liberte est fille
de Tobeissance. Donnons la priorite a I'obeissance, et
tout le monde ricane. D'ailleurs, le mot obeissance est
en train de disparaitre du vocabulaire d'aujourd'hui,
parce qu'il a disparu de notre experience quotidienne.
L'obeissance, c'est la verite mise en action. C'est lors
que nous vivons dans le monde de nos desirs et de
notre volonte propre que nous perdons le contact avec
la realite. Nous voulons les fruits — la liberte — sans

la racine — I'obeissance.

Les pionniers des prochains developpements de
I'histoire seront ceux qui ecoutent la voix de la verite
et qui obeissent quel que soit le cout. Car cette voix
nous revele les instruments secrets qui nous permet-
tent d'appliquer les lois inscrites en nous.
On dit de Napoleon qu'il comprenait la grammaire

du canon. Les industriels de XX® siecle ont appris la
grammaire de la croissance. De meme, il n'y a rien de
plus important aujourd'hui que de comprendre la gram
maire du progres.

La technologie des communications a fait des pro
gres vertigineux : imprimerie, telephone, telegraphe,
radio, television, satellites, etc. Une invention nouvelle
nous permettra bientot de relier un ecran de television
a notre telephone. Deux secondes apres avoir com
pose un numero sur le cadran, nous disposerons des
donnees livrees par la memoire d'un ordinateur qui
pourra se trouver n'importe ou dans le monde.
Parallelement a ce flot de donnees, n'avons-nous

pas besoin de sagesse, de perspective et de perspi-
cacite ? N'avons-nous pas besoin de la capacite de
discerner, et de celle d'agir ? Sinon, devant cette mon-

tagne d'informations que nous n'aurons pas su dige-
rer, nous serons plonges dans I'immobilisme et dans la
confusion. Des impressions sans expression aboutis-
sent a la depression. La voix interieure, elle, clarifie
les realites dont notre pensee a besoin et nous permet
d'agir au meilleur de nos capacites.
La voix interieure se transmet plus rapidement que

la lumiere. Elle est instantanee. Elle capte les infor
mations du createur de I'esprit. Elle nous permet d'etre
aux prises avec toutes les realites qui nous assaillent,
de saisir toutes les occasions qui s'offrent a nous. Elle
abolit tous les schemes preetablis de pensee et d'ac-
tion. Quand nous agissons sous sa dictee, nous som-
mes vraiment independents des autres et pourtant
davantage conscients de I'interdependance qui nous
lie tous. Nous sommes liberes des contraintes du

temps et de I'espace, des frontieres de race ou de
classe, de toutes les formes de domination humaine.
Sous le projecteur de la verite, nous sommes tous
faits de la meme pate : atomes et cellules, sang et os,
cerveaux, coeurs et volontes. Que vaut alors la couleur

de nos pigments ou le contenu de notre bourse ?

L'obeissance a cette voix interieure nous empeche
d'etre mus par des forces exterieures, nous libere de
tout conformisme. Nous voila libres d'adherer a nos

convictions intimes, de suivre notre vocation. Ce n'est
plus le monde qui nous change — c'est le monde qui
change lui-meme.
La voix interieure est universelle et partout dispo-

nible. Ceux qui la suivent ferment un reseau de per-
sonnalites lucides et convaincues qui, en toute cir-
constance, cherchent le Royaume et respectent ses
lois. Leurs yeux, leurs cceurs, sent grand ouverts aux
realites de notre nature et de son fonctionnement dans

la vie economique et politique du monde. Ms vivent un
enrichissement constant de leurs relations et de leurs

experiences.
Nous qui vivons au milieu de la foule, nous qui

sommes pris par la vitesse, nous avons un besoin phy-
siologique de solitude. Cette zone de calme interieur,
nous pouvons la trouver dans I'ecoute, en nous pliant
a une discipline quotidienne, en notant les pensees qui
nous viennent et en les soumettant a I'epreuve de la
verite, la verite de I'honnetete, de la purete, de Toubli
de sol et de I'amour absolus. II n'y a pas plus d'arbi-
traire dans notre dependence de ces valeurs qu'il n'y
en a dans la dependence du moteur automobile envers
I'huile et I'essence.



Visite a un Suisse

taille dans le roc

Chaleureux et accueillant, le rire so-

nore, Josef Gasser nous repoit dans son
chalet de Sorenberg, non loin de Lu
cerne, face a un magnlfique panorama
de montagnes et d'alpages.

C'est pour rendre service a son frere
aine que Gasser, qui etait geometre, se
lance au lendemain de la guerre dans
rindustrie du batiment. L'epoque est pro-
pice et Gasser se retrouve en peu d'an-
n§es a la tete d'une menuiserie, d'une

fabrique de parquets et d'une scierie.
Puis, pour occuper les ouvriers durant
les temps creux, 11 se met a acheter des
terrains, a y construire des chalets et a
les revendre. «Je n'y connaissais pas
grand-chose en menuiserie, reconnait-il,
mais je savais compter et vendre. » Lors-
qu'un jour le tocsin du village se met a
sonner parce que la scierie brule, ses
adversaires poiitiques, jaloux de son
succes, croient pouvoir se rejouir: « C'est
la fin de Gasser 1 » disent-ils. Mais I'in-

cendie I'oblige a se modernises il cons-
truit la petite usine de fenetres sur la-
quelle il a depuis lors concentre tous ses
efforts.

Bon catholique, ayant de I'energie a
revendre, Gasser mene parallelement une
carriere fort active d'homme politique et
d'homme public : ainsi il est successi-
vement president de la jeunesse catho
lique de son canton et, de 1951 a 1963,
depute du Parti populaire Chretien au
parlement de Lucerne. II siege egalement
a cette epoque a la commission patro-
nale et a la Ghambre de commerce can-

tonale.

Jamais avant minuit

«J'etais connu dans tout le canton,

raconte-t-il. Car lorsque je m'engage pour
quelque chose, je m'y donne toujours a
fond. Je ne suis pas de ceux qui avan-
cent sur la pointe des pieds. Je pensais
etre un bon Suisse bien honnete. Pour-

tant, je ne declarais pas la totalite de
mes revenue et ne versais done pas au
fisc tout ce que je devais ; je n'en avals
meme pas mauvaise conscience, ce qui

etait grave. Je me disais que tout le
monde en faisait autant. Meme a I'eglise,
les gens repetaient que puisque I'Etat
n'etait pas honnete, il suffisait de ne de
clarer qu'un tiers de ses revenus.

» En vingt ans, je ne crois pas etre
rentre a la maison une seule fois avant

minuit. La politique et les affaires m'ab-
sorbaient entierement. Et quand les affai
res et les reunions poiitiques etaient ter-
minees, on se retrouvait entre amis pour
arroser ceci ou cela. Du reste, je faisais
de I'alcool une utilisation ideologique. II
etait si facile d'inviter les syndicalistes a
boire quelques bonnes bouteilles. C'est
de cette fapon que je m'assurals leur
appui. J'obtenais toujours ce que je vou-
lais. II en allait de meme avec mes adver

saires poiitiques : I'alcool arrangeait bien
les choses. Je n'agissais pas par mechan-
cete, mais je ne peux pas dire non plus
que mes intentions etaient les meilleu-

« Commandons une bonne bouteilfe »

Jusqu'au jour, en 1961, ou Josef Gas
ser se laisse entralner a Caux par le se
cretaire general de son parti. Ceiui-ci,
lors d'une premiere visite au centre du
Rearmement moral, s'etait senti pousse,

tout bon catholique qu'il etait, a r6orien-
ter sa vie sur un certain nombre de points
importants. Sa femme lui avait dit alors
que s'il y avait quelqu'un a qui Caux fe-
rait du bien, c'etait Josef Gasser. « Aus-
si, reprend ce dernier, lorsque notre se
cretaire me fit la proposition d'aller a
Caux avec une delegation du parti, j'ac-
ceptai d'emblee. Cela m'intriguait de sa-
voir ce dont parlaient ces gens du Rear
mement moral, a I'egard desquels j'avais
eu jusqu'alors des reactions plutot nega
tives : cela est bon pour les gens des
autres pays, me disais-je. Mais si tout le
monde etait comme nous autres Suisses,

pa irait beaucoup mieux dans le monde.
«A Caux, je remarquai rapidement

que notre secretaire de parti essayait de
me convertir. II insistait pour que je re-
nonce a I'alcool, pour que je pale mes

impots honnetement. Je lui repliquai que
c'etait inutile, que chacun avait ses fai-
blesses. Je savais bien que je n'etais pas
un saint. J'avais deja essaye de corriger
mes defauts, sans jamais toutefois m'y
etre attaque radicalement.
»A notre retour, nous nous sommes

arretes dans un restaurant et un de nos
amis a dit; « Nous voila de nouveau dans
» la vie normale, commandons une bonne
» bouteille I » A ce moment-la, le secretai
re a voulu faire un pari. « Gasser, m'a-t-il
» dit, si tu cesses de boire pendant un
» an, j'en fais autant. » Mais cela ne m'in-
teressait pas. Je lui retorquai qu'il pou-
vait cesser de boire lui-meme, s'il ne sup-
portait pas I'alcool.

» En fin de compte, c'est un jeune
Africain du Nigeria, que j'avais invite
chez moi pour un repas, qui m'a fait re-
noncer a la boisson.

» D'apres ma femme, ce fut le premier
repas depuis fort longtemps au cours
duquel nous avons parle d'autre chose
que de la politique et des affaires. « Pour-
» quoi prenez-vous de I'alcool ? m'a su-
» bitement demande mon hote. Pourquoi
» ne pas donner le bon exemple et con-
» sacrer toutes vos forces a Dieu et a

» votre prochain ? »
Gasser prend sa decision le meme

soir, en se rendant a une reunion dans

la ville voisine. II decouvre tres vite qu'en
ne buvant pas, il arrive a garder des
idees claires et a retenir ce qui se dit.
Par la suite, il met en ordre sa situa

tion fiscale, en particulier en ce qui con-
cerne une somme importante qu'il a
soustraite a ses declarations et avec la-

quelle il voulait se construire une mai
son. « II m'a fallu huit jours pour me
decider, rappelle-t-il. Je trouvais difficile
de ne plus faire comme mes collegues
qui, eux, continuaient de tenir deux ou

trois comptabilites separees. Mais je sa
vais que desormais je ne pouvais plus
parler d'honnetete a un homme d'affaires

sans etre honnete moi-meme.

« Le patron a change »

» Le plus dur a ete de me reconcilier
avec mon principal adversaire politique.
J'aurais prefere debourser dix mille
francs I Mais je I'ai fait, et notre recon
ciliation a stupefait tout le monde. »
Gasser est tres touche par la reaction

de ses enfants a ses nouvelies decisions.

Son fils, en particulier, alors pensionnaire
dans un college catholique, lui annonce
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Josef Gasser et sa femme sur la terrasse de leur chalet de Sorenberg.

qu'il ne boira jamais d'alcool pour i'aider
a tenir le coup.

Les repercussions de ce changement
se font tout de suite sentir dans I'entre-

prise familiaie. « Pour Tinstaliation d'une
nouveiie mactiine, raconte-t-il, il nous a

fallu faire venir un monteur d'Allemagne.
Le premier soir, il a dine a la maison
et j'ai constate que c'etait un homme
abattu. II avait fait toute la guerre, puis
avait ete prisonnier en France. Rien
n'avait reussi dans sa vie. Je lui ai alors

raconte men experience et lui ai propose
de venir avec moi a Caux. Durant le tra-

jet, il m'expliqua qu'il n'avait d'abord pas
cru ce que je lui avals raconte. Pour
s'en assurer, il etait alle a I'usine de tres

bonne tieure et avait interroge les ou-
vriers les uns apres les autres. » Ceux-ci
avaient confirme son impression ; de-
puis qu'il etait alle a Caux, le patron avait
totalement change, leurs salaires avaient
considerablement augmente et ils benefi-
ciaient d'importants avantages sociaux.
« Maintenant, avait dit un des ouvriers,
on peut lui parler. II ne cherche plus a
avoir raison tout le temps. »

« C'est alors que j'ai compris, conclut
Gasser, que ce ne sont pas nos paroles

qui convainquent les gens, mais la fapon
dont nous aglssons. »
M. Gasser evoque aussi les graves dif-

ficultes qu'il a connues avec son frere
qui, moins habile en affaires, etait de-
venu terriblement jaloux. Ils avaient failli
mettre fin a leur association et engager
un proces I'un centre I'autre. Grace a
I'aide d'un ami, Josef Gasser a accepte
de renoncer a ses avantages (il posse-
dait les trois quarts du capital) et de
constituer une societe anonyme dans la-
quelle chacun des deux freres aurait la
moitie des parts. Ils avaient aussi prevu
de garantir une bonne pension a I'epouse
de celui d'entre eux qui viendrait a dis-
paraitre en premier. « Men frere est mort
peu de temps apres et nous avons loue
le del d'etre parvenu a cet arrange
ment », ajoute-t-il.

Fort de ses experiences, Josef Gas
ser s'est tres souvent libere de ses acti-

vites professionnelles pour participer a
Faction du Rearmament moral et porter
son temoignage en de nombreux points
du globe : Amerique latine, Inde, Italie,
Allemagne, Afrique australe, Nigeria, etc.

II nous relate en particulier sa visite,
lors d'un recent voyage en Rhodesie, a

un religieux suisse charge d'une ecole
technique. « Je lui ai demande ce qu'il
pensait de I'avenir du pays ou il se trou-
vait. II m'expliqua que les blancs devaient
s'en aller, que cette terre appartenait aux
Africains, que la guerre etait inevitable.
Est-ce la votre seul message pour ces
gens, vous qui etes Chretien ? lui ai-je
demande. Nous avons eu une discussion

tres vive au sujet des pretres qui ne
croient qu'a la violence. Mais a la fin,
il a change d'attitude et m'a fait rencon-
trer un autre religieux, gros buveur, avec
qui j'ai parcouru la brousse pendant qua-
tre jours. Gelui-la a change et cesse de
boire, au grand etonnement de ses col-
legues.»
Ce que Gasser retient de ses experien

ces, c'est qu'on a pas besoin d'etre un
intellectuel pour avoir quelque chose a
dire aux professeurs ou aux gens d'egli-
se. « Ce qui interesse surtout ces der-
niers, c'est de voir comment on peut
appliquer le christianisme dans la prati
que, surtout en affaires.

« II me faut toujours vaincre quelque
chose en moi-meme et repenser mes
priorltes, et ce n'est pas facile. Ainsi,
lorsqu'on m'a propose d'aller en Afrique,
il y a deux ans, ma femme m'a dit; « Ce
n'est pas le moment. Avec la recession,
il faut que tu restes pour chercher des
clients. » Je suis quand meme parti. Cela
a ete un gros effort, mais tout a bien
marche. Et puis, si je n'avais pas connu
le Rearmement moral, j'aurais laisse mon
entreprise grandir trop rapidement et
j'aurais aujourd'hui, a cause de la crise,
de serieuses difficultes. »

Lorsque nous nous separons, M. Gas
ser s'installe aussitot au volant de sa voi-

ture. II se rend a Caux pour rencontrer
des hommes d'affaires, deux freres qui
ne s'entendent pas et qui ont engage un
proces I'un centre I'autre. II espere bien
pouvoir les aider.

Propos recueillis
par Philippe et Lisbeth Lasserre.
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France:

perspectives d'actlon
Line rencontre nationale du Rearme-

ment moral a eu lieu a Boulogne-sur-
Seine les 8 et 9 octobre. Plus de 120

personnes venues de la region parisien-
ne et de plusieurs centres de province
y ont pris part. II s'agissait principalement
de faire un tour d'horizon sur les pers
pectives d'action en France et dans ie
monde. On a parle des prolongements
que devrait avoir la diffusion a ia presse
et aux parlementaires du Message aux
Frangais redige au mois de juin (voir la
Tribune de Caux de juillet 1977). Dix
membres du gouvernement et vingt-deux
parlementaires ont repondu a la lettre
d'envol du message et il a ete decide
de pousser plus avant Ie dialogue avec
eux. II a ete envisage d'autre part une
campagne visant a faire connaitre a tous
les candidats aux prochaines elections
legislatives Ie point de vue du Rearme-
ment moral sur la necessite imperative
d'un changement du climat humain de
la France. Enfin, les participants ont etu-
die la possibilite d'organiser au prin-
temps de 1978 des assises nationales qui
coincideraient avec Ie centenaire de la

naissance de Frank Buchman, fondateur

du Rearmament moral. Cette rencontre

pourrait revetir une ampleur particuliere
et viserait a stimuler et a mettre en mou-

vement tous ceux qui, en France, veulent
travailler a une societe nouvelle par Ie
changement des mentalites.

Avec les dockers

de New York
Venant de Caux, une delegation de huit

membres de ia Federation des debar-

deurs americains, s'est rendue a Genes
a rinvitation des armateurs associes du

groupe Costa et de la Cooperative des
dockers du port de Genes. Travaillant
tous au port de Ne\w York, ces dockers
appartiennent a la communaute noire
amerlcaine. « Jamais je n'ai ete requ et
accepte comme je i'ai ete a Genes»,
a dit I'un d'eux. Notes et visiteurs ont

pu comparer leurs methodes de travail ;

ils se sont egalement entretenus du cli
mat sociai dans les ports des deux cotes
de i'Atlantique et ont reflechi a la con
tribution des dockers aux futures ren

contres de Caux consacrees a la vie de

I'industrie.

Echanges anglo-arabes
Un sejour au centre de formation du

Rearmament moral de Tiriey Garth figu-
rait au programme d'un groupe d'etu-
diants arabes qui ont passe deux semai-
nes en Angleterre. Ge voyage avait lieu
dans Ie cadre des echanges universi-
taires entre pays arabes et occldentaux.
Avant de repartir, ces etudiants, dont
certains sont des Palestinians refugies

en Jordanie, au Kowelt et en Egypte, ont
exprime a leurs hotes britanniques leur
reconnaissance d'avoir pu parler des
souffrances de ieur peuple. «Mais si
nous voulons que les autres se penchant
sur nos problemes, a ajoute un jeune
Palestinian, nous devons aussi nous pen-

cher sur ies leurs. »

A son tour. Sir Dermot Milman, qui
preside Ie comite responsable de ces
echanges, a declare : « Dans Ie passe,
les Britanniques ont commis des erreurs
au Moyen-Crient et nous devons accep-

Giovanni Agosti,

president de la
cooperative des

dockers de Genes,
accuellle

Fred Small,

porte-parole du
groupe des dockers

new-yorkals.

ter que nous sommes partiellement res-
ponsabies de la situation actuelle. »

Rencontre

dans Ie Paclflque
Des representants des pays que baigne

I'ocean Pacifique (Australia, Japon, Nou-
veiie-Zelande, lies Fidji et Nouvelle Ca
ledonia) ont decide de tenir une confe
rence Internationale, sous I'egide du
Rearmement moral, du 7 au 15 Janvier
1978 a Brisbane, en Australia. La decla

ration d'un syndicaiiste australien illus-
tre I'attitude souhaltee a cette rencontre :

« II est immoral de vouloir se tailler la

plus belle part du gateau dans I'econo-
mie mondiale, aux depens de nos freres
de pays plus pauvres. Si nous prenons
ia responsabilite d'autres nations nous
trouverons la solution a nos problemes

economiques. »

L'Allemagne
et Frank Buchman

De nombreux Allemands engages dans
Faction du Rearmement moral ont parti-

cipe a deux journees de reflexion dans
la Ruhr.

M. Fritz Hirschner, ancien redacteur

en chef de la Rheinzeitung, a rappele la
reconnaissance que I'Aliemagne dolt a
Frank Buchman, fondateur du Rearme

ment moral, notamment pour la recon
ciliation franco-allemande. O'est pourquoi
les participants deciderent qu'a I'occa-
sion du centenaire de la naissance de

Buchman en 1978 une grande manifes
tation Internationale aurait lieu sur Ie sol

allemand.
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GRANDE-BRETAGNE

La fin du tunnel?
Plusieurs evenements, au cours de ces

deux derniers mois, nous donnent d'utiles
indications sur i'evoiution du ciimat
sociai en Grande-Bretagne. Le premier,
qui s'est produit a ia fin d'aout, concerne
ies usines automobiies Leyiand, a Bir
mingham. Une greve ayant ete decidee
par ies delegues d'ateiier (shopstewards)
a I'appui d'une demands d'augmentation
salariaie de 47%, on a vu une majorite
d'ouvriers defier ieurs delegues et ies
contraindre a reprendre ies negociations.
Des travailleurs ont organise des assem-
blees pour mettre en iumiere certains
faux-bruits repandus par Ies shop-
stewards et ont alerte la presse pour reta-
blir la verite.

On peut a juste titre s'etonner de ce
pourcentage fabuleux de 47%. II faut
apporter la deux precisions. D'une part,
ce chiffre represents le total des avan-
tages divers et primes contenus dans ia
revendication des shopstewards. Gela ne
correspond en fait qu'a une hausse de
16% du saiaire de base. Mais meme ce
chiffre-la peut nous sembler eleve. il faut
se rappeler d'autre part qu'en Grande-
Bretagne ie taux d'inflation a ete extra-
ordinairement rapide ces dernieres an-
nees et qu'ii n'etait pas rare de voir des
negociations salariaies tourner autour de
20 ou 25 % d'augmentation.

La revolte de la base

Or, tout I'effort du gouvernement tra-
vailliste a precisement consiste a con-
valncre le TUG (Confederation des Syn-
dicats) de respecter le contrat social
signe il y a deux ans qui prevoyait un
intervalle de douze mois entre Ies haus-
ses de salaires et un plafond de 10%
par an dans le secteur public.

Une solution globale n'est pas encore
intervenue aux usines Leyiand, mais il
semble qu'on s'achemine vers une aug
mentation des salaires de 10% — on est
done dans Ies normes officielles — et un
accroissement sensible des primes de
productivite. Quoi qu'ii en soit, ia revoite
des ouvriers de Leyiand face a Ieurs dele
gues a ete saluee dans certains journaux

comme ie debut d'une contre-revoiution
sociaie et une demonstration de la vi-
gueur potentielle de la majorite silen-
cieuse.

Au debut du mois de septembre a eu
iieu, comme chaque annee, ie Congres
des syndicats britanniques. On s'atten-
dait, ie premier jour, a une ouverture pla-
cide, a de ternes discours et a des de-
bats poiis. Tout s'est bien passe jusqu'a
midi. Alors, Ies representants d'un syndi-
cat groupusculaire, celui des gerants de
« pubs », ont reussi a obtenir d'un vote
general, pour une cause valabie mais
somme toute mineure, i'exclusion des
rangs du TUG de I'organisation geante
qu'est la Federation des Transports, forte
de ses deux millions d'adherents. Bien
que cette decision ait ete renversee deux
heures plus tard, on peut estimer qu'elle
traduit I'irritation de nombreux militants
face a i'emprise des appareils syndicaux.
Un sondage recent indique d'aiileurs le
mecontentement du public britannique
qui estime ies organisations syndicaies
trop puissantes, Ieurs leaders peu repre-
sentatifs de Ieurs mandants et I'influence
des communistes au sein des syndicats
trop considerable.

La revolte de la base n'est, il faut le
dire, pas sans ambiguite. On verra sans
doute dans ies mois qui viennent si elle
reflete avant tout un souci des droits du
simple citoyen et des regies de la demo-
cratie ou bien un mecontentement centre
la moderation des leaders syndicaux.

La regie des douze mois

Car force est de constater que ies di-
rigeants des trade-unions ont mis a pro
fit ia force de ieur appareil pour deman-
der aux travailleurs britanniques de se-
rieux sacrifices. Depuis deux ans, Ies syn
dicats ont joue ie jeu du redressement.
Malgre ia remontee iente et encore peu
visible de I'economie, ils ont dans I'en-
semble assez bien respecte ies termes
du contrat sociai. On pouvait se deman-
der si, apres vingt-quatre mois de restric
tions, ies travailleurs seraient prets a se
serrer la ceinture un an de plus. Le Con
gres de Blackpool, a une majorite inat-
tendue, a repondu par i'affirmative
(7 130 000 mandate centre 4 347 000).

Les interventions de plusieurs des
grands tenors syndicaux ont manifeste-
ment influe sur le vote des organisations
de ia base. Len Murray, secretaire gene
ral du TUG, a declare : « Nous avons
droit a nos espoirs, et meme a nos re-
ves, mais cela ne nous servira a rien
d'imaginer que nous aliens rattraper ce
que nous avons perdu (en termes de
niveau de vie) et qu'une revendication
salariaie massive va nous faire avancer. »

Len Murray, president du T.U.C. : « Nous avons droit h nos reves, mais... »
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Joe Gormley, le chef des mineurs. II a essay^ en vain de ralller sa federation ̂  ia poiitique des

Quant a Hugh Scanlon, president des
metallurgistes — un des deux syndicats
geants — connu pour son passe revolu-
tlonnaire, 11 s'est rallie a la regie dite
des douze mois bien que cette prise de
position lui ait valu d'etre malmene et
qualifie de traltre par queiques-uns de
ses adherents.

Un autre leader, Joe Gormley, presi
dent des mineurs, a ete traite de « valet

des patrons » par des syndiques apres
qu'il eut tente en vain de rallier sa Fede
ration a la regie des douze mois. II a
declare par la suite : « Nous vivons dans
une societe bien triste et malade si cer-

taines personnes estiment devoir cracher
au visage des autres pour faire entendre
leur point de vue. »
Pourquoi les leaders syndicaux ont-ils

soutenu la reconduction du contrat social

avec tant de courage et d'energie ?
11 est vrai que le discours du premier

ministre Callaghan lors du Congres a et6
empreint du meme courage et d'une
tranquille conviction. «Quel que soit
I'aboutissement de vos deliberations,
a-t-il declare aux delegues, une coope
ration etroite entre le mouvement syn-
dical et le gouvernement travailliste ne
sera pas moins necessaire qu'avant. Je
voudrals exprimer mes sinceres remer-
ciements pour la maturite et la discipline
que vous vous etes imposees a vous-me-
mes en appliquant les accords salariaux.
Ceux-ci n'ont ete accompagnes d'aucune
obligation ni d'aucune sanction. II s'agis-

sait d'une decision democratique prise
par votre mouvement, acceptee libre-
ment, et je vous en remercie. »

Et le premier ministre a conclu : « Bien
sur, nous pouvons tous trouver des boucs
emissaires pour la situation du pays, mais
nous sommes des hommes responsables.
Notre destin tient entre nos mains. Le

gouvernement recherche votre coopera
tion et votre aide pour batir une societe

marquee par plus de justice, plus d'ega-
lite et plus de sollicitude. »
Propos chaleureux, qui parlaient au

cceur, certes, mais qui ne contenaient
pas de grandes promesses pour I'avenir.

Le premier ministre n'a fait aucune con
cession et n'a pris aucun engagement
precis. II veut bien d'une certaine relance
de I'economie, mais a condition qu'elle
ne soit pas artificielle et qu'elle repose
sur un taux regulier de croissance a long
terme.

La raison de I'attitude de retenue des

chefs ouvriers est a chercher ailleurs. Le

journaliste Henri Pierre I'enonce de fa-
qon tres nuancee dans son article paru
dans Le Monde a la veille du deuxieme

grand congres de I'automne en Angle-
terre, celui du Parti travailliste. «Cette

relative moderation, ecrivait-il, s'explique
en partie par un sentiment diffus parmi
les delegues, inavouable pour les doctri
naires, mais tres perceptible chez les di-
rigeants des trade-unions, que la fin du
«tunnel » est en vue et qu'il serait ab-
surde, si pres du but, de compromettre
les chances d'un succes rendu possible
par les sacrifices des travailleurs. »
Les chiffres du chomage ne sont certes

pas encourageants (actuellement aux
alentours de 1 600 000 demandeurs d'em-

plois, ils ont encore tendance a monter).
Mais I'inflation a ete reduite de moitie,

la livre est a la hausse, I'economie com

mence a ressentir les premiers bienfaits
de ce remede-miracle appele petrole de
la mer du Nord. Les liberaux ont renou-

vele leur appui aux travaillistes qui, eux,
voient monter leur cote dans les sonda-

ges. Tous ces faits ne s'inscrivent encore
qu'en filigrane dans les statistiques, mais
le peuple britannique a compris. II pos-
sede un fond de bon sens et de sagesse
qui dans I'histoire I'a tire de bien des
epreuves. Get esprit se manifests a nou-
veau aujourd'hui. , , „

Jean-Jacques Odier.

€f L'esperance qui est en nous»
de Dimitri Doudko

Franpois Mauriac disait que la lumiere
d'une renaissance chretienne viendrait

de Russie. Les « entretiens de Moscou »

du pere Doudko, publies d'apres des no
tes de ses auditeurs, sont un temoignage
de cette renaissance \

A la demands de ses paroissiens, pour
qui la forme des sermons traditionnels
etait trop abstraite, le Pere Doudko,
pretre de la petite eglise Saint-Nicolas, a
Moscou, a ose un jour les remplacer par

des entretiens libres sur la foi. Les audi

teurs posaient, a I'avance, les questions
par ecrit. Tant de monde, croyants et in-
croyants, sont venus I'ecouter que I'egli-
se est bientot devenue trop petite.

Le bon sens de Doudko, sa prudence
acquise en huit ans et demi de bagne
stalinien, I'audace tranquille de sa foi,
la liberte de son inspiration, font de lui
un des peres spirituels de la Russie ac-
tuelle. L'ensemble de ses dix entretiens



peut etre pour nous un guide precieux
pour r^ducation morale et spirituelle de
I'homme d'aujourd'hui, k I'Est comme k
rOuest.

Aux questions les plus diverses, nai-
ves ou savantes, toujours inspir^es par
des difficultes concretes de I'existence,

11 r^pond en citant des t§moignages ou
des reflexions de ses fiddles, des articles
de la presse antireligieuse, la seule pu-
bWke officiellement en URSS. II d^bou-

che toujours sur rexperience, la sienne
et celle des croyants. En exprimant li-
brement ses convictions, il salt quMI ris
que sa situation et sa vie, et celle de sa
famine, mais il le fait joyeusement « pour
participer au processus le plus int^res-
sant de I'histoire d'aujourd'hui, celui de
la renaissance de I'eglise et de la Russie
avec elle ».

« La vie est I'exemple
le plus convalncant»

Ce qu'il y a de plus ^mouvant dans
ces entretiens, ce sent les r§cits d'exp§-
rlences de tous ceux qui ont 6te trans-
formes par la d§couverte de la foi. A
I'ecole comme dans la famille, I'educa-
tion en URSS est entierement centr^e sur

I'atheisme. Pourtant il arrive que le sens
spirituel des enfants s'eveille spontan§-
ment, par la rencontre de personnes
croyantes, ou par la simple vue d'une
icone.

Les enfants croyants sont souvent bri-
m6s par leur maitre d'^cole ou leurs ca-
marades. Malgre cela, ils r^pondent par-
fois avec « esprit» dans tous les sens
du mot, d'une faqon inattendue, k I'atheis
me de leurs educateurs. Ainsi, a une

institutrice enseignant k sa classe que
Dieu n'existe pas parce que les cosmo-
nautes russes ne I'ont pas vu, un petit
garpon de sept ans r^pond : « Ils volaient
trop bas », et une petite fille : « Comment
pouvaient-ils le voir ? II est invisible.»
Une fillette volt un jour une icone de

Jesus dans la chambre d'une de ses tan-

tes. Elle la regarde et dit: « Je le connais.
Je I'aime. Je lui parle tous les soirs.»
Elle veut emporter I'icone et pleure parce
que ses parents le lui interdisent. Ils en-
seignent dans un institut marxiste-leni-
niste, et se demandent avec inquietude
comment ces idees sont venues k leur

fille.

Une femme, dont le marl est parti avec
une autre et dont le fils est devenu un

voyou, vit dans le desespoir. Un jour,
elle remarque que son fils a change.

« qu'il y a en lui quelque chose de lu-
mineux ». Intriguee, elle n'ose lui parler.
Enfin, n'y tenant plus, elle lui deman-
de: « Dis-moi, mon grand, qu'est-ce qui
t'arrive ? Tu es devenu si bien.» « Ma-

man, repond-il, j'ai trouve la foi en Dieu. »
La mere reste le, comme frappee par
la foudre. G'est si contraire k ce qu'elle
a cru et pense jusque-la. Elle se met k
refiechir sur elle-meme d'une fapon toute
nouvelle. Elle conclut: «La foi est la

seule chose qui soit indispensable k la
vie.»

Un jeune delinquent est emprisonne
avec un baptiste qui I'agace par ses prie-
res. Pour s'amuser, le voyou se moque
de lui, I'injurie, lui assene tous les argu
ments antireligieux qu'il a appris. L'autre
pleure et se tait. Puis, un matin, il re-
garde son adversaire bien en face et lui
sourit. « Alors, kcrW le delinquent au P§re
Doudko, son visage serein, pur, comme
lav§, m'a surpris. J'ai compris qu'il
m'avait pardonne et j'ai k\k comme p6-
netr§ par une lumiere...»
Le Pere raconte lui-meme qu'un jour

ou, dans un hopital, il apportait la com
munion a une femme atteinte d'un can

cer, une longue file de malades s'est
formee spontanement pour lui demander
sa benediction.

Gonvoque chez le procureur pour se
justifier de I'accusation de porter des
« calomnies » centre son pays, il dit qu'il
n'a fait «qu'obeir a son cceur et k sa
conscience», que sps entretiens «ont
eu pour but de raffermir I'esprit moral
dans la societe, de raffermir la famille
et d'eveiller la foi ». II dit que la jeunesse
est attiree par la religion, ce qui la de-
tourne de I'indecence, de la delinquence,
de I'ivrognerie et de la criminality. II don-
ne un example : un homme du KGB (po
lice politique) est venu le voir pour le
remercier de la bonne influence qu'il
avait eue sur son fils. Gelui-ci avait cessy

de boire et s'ytait ryconciliy avec sa

femme. Le Pyre ajoute que la littyrature
athye n'intyresse plus personne en
URSS. Le procureur le laisse repartir,
mais quelque temps apres, Doudko re-
qoit du patriarche I'interdiction de pry-
cher.

« L'atheisme est i'escalier de service

de la foi»

Des intellectuels dycouvrent la foi en

lisant des livres antireligieux qui posent,
k leur fapon, la question du sens de la
vie et de Dieu. D'autres ressentent le

manque de quelque chose d'essentiel
et dycouvrent, dans les publications de
propagande antireligieuse, des passages
de ryvangile qui les bouleversent. Ils
collent des bouts de papier sur les com-
mentaires et ne gardent que les versets
bibliques. II arrive qu'un yvangile, cachy
dans la maison, soit lu par des membres
de la famille, k I'insu des autres, ou que
I'un des ypoux fasse baptiser un enfant
sans rien dire k son conjoint. La clandes-
tinity donne a la foi une vie plus intense.
La persycution purifie et fortifie la foi.
«En Occident, dit encore le Pyre

Doudko, ils ont tout, des livres, des ygli-
ses, et nous, nous n'avons rien de tout
cela, mais nous sommes prets k mourir
pour notre foi.»
Des jeunes gens demandent le bapte-

me. Ils n'ont jamais lu la Bible ni I'Evan-
gile, qu'ils n'ont pu se procurer. Le Pere
leur demande : « Groyez-vous a la rysur-
rection 7 » Ils rypendent spontanyment:
« Nous ne croyons qu'y cela. Sans la ry-
surrection, notre vie n'a aucun sens.»

« Lk ou est le Golgatha, la est la rysur-
rection, conclut le Pyre. Le Golgatha est
en Russie, et non la-bas, en Occident...»

« Vous n'avez pas encore compris I'es-
sentiel, dit-il a ses paroissiens. Dans la
vie terrestre se dyroule une lutte : le

diable et Dieu combattent, et leur champ
de bataille est le cceur humain, comme

a dit Dostoiesvski. Ce n'est pas par ha-
sard qu'on appelle le chrytien un guer-
rier...

« Souvenez-vous que si vous etes avec
Dieu, vous pourrez faire k vous seul au-
tant de choses qu'un million d'autres
peut-etre ne feraient pas sans Dieu...

« Bien qu'il n'y ait pas chez nous beau-
coup de croyants, ils sont assez pour etre
capables de charger sur leurs ypaules
la Russie incroyante et de I'apporter aux
pieds de la Groix du Ghrist.»
Le pyre Doudko a yty relevy de ses

fonctions par le « patriarche de Moscou
et de toute la Russie » en mai 1974. A

ceux qui, par centaines, ont envoyy des
suppliques en sa faveur, le Pyre Doudko
a rypondu par avance, dans un de ses
entretiens : « Ne jugez pas. Ge que fait
le patriarche centre sa conscience, il le
fait sous la contrainte, et bien sur, par
faiblesse, comme tout homme... Le seul
fait que nous existions encore est un trys
grand miracle.»

Philippe Lobstein,

1 (Dimitri Doudko, UEsperance qui est en
nous. Entretiens de Moscou — Traduction du
russe par Anne et Stephane Tatischeff. Ed. du
Seuil - Paris 1976.)
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Swissair vous propose d'aiier pour de bon
prendre du repos a New Ybrk.

I

i
I

m

Quand vous volez a destination de New York, le jour de
votre depart compte vingt-neuf heures.

Et quand vous voyagez de Geneve a New York non
stop par le vol SR 110, qui a lieu tous les jours sauf le
mardi, ces heures gagnees vous permettent de com-
mencer votre sejour a New York de la fapon la plus
raisonnable: dans votre lit.

En effet, vous arrivez a 19 h 15, heure locale, vous
vous rendez a votre hotel, vous faites un brin de toilette,
vous prenez encore un Bourbon au bar, et vous pouvez
vous glisser dans vos draps vers dix heures. Le iende-
main, quand vous jetterez veritabiement un premier
coup d'oeii sur New York, vous serez bien repose, ce
sera le matin, et vous aurez un jour entier devant vous.

Au depart de Geneve, memes avantages. Pas ques
tion de chambouier votre horaire: pratiquement, la
journee entiere vous appartient. Vous filez a Cointrin
vers 15 heures, et a 15 h 50 vous vous envoiez en direc
tion de I'ouest dans un spacieux Boeing 747 Jumbo Jet.
En cours de route, contort et service Swissair tradition-

nels. Si vous voyagez en premiere classe, vous pouvez
tranquillement prendre un «drink» dans le salon du
premier etage. Vous choisissez entre plusieurs menus
(trois en premiere ciasse, deux en classe economique)
et huit programmes musicaux. Et si cela vous tente,
votre fauteuii d'avion devient un commode fauteuil
de cinema.

Maintenant, vous etes peut-etre un noctambuie im
penitent, et vous ne vouiez a aucun prix, surtout pour
votre premiere soiree a New York, alter vous coucher
a dix heures. Eh bien, soyez heureux; avec Swissair,
vous arrivez juste au bon moment pour vous pionger
dans i'electrisante vie nocturne de New York.

Swissair et votre agence de voyages iATA se feront
un piaisir de vous fournir des details compiets sur ies
treize possibilites que vous avez cheque semaine de
vous rendre non-stop en Boeing 747 Jumbo Jet a
New York. Et sur tous les services qui sont a votre dis
position, en votre quaiite de passager Swissair, avant
et apres le vol.


